HISTORICO (CONT.)

de frequéncia na veiculagdo,a evitar uma super exposicao.Cansa menos o pﬂbii—
co e causa mais impacto que os comerciais tradicionais.Como se pode observar
atraves das pesquisas com donas—de-casa que fazem parte dessa documentacgao,os
comerciais da Bom Bril tem alto indice de recordacao e fixagao da mensagem,
embora se utilize de uma frequencia menor do que seria necessirio para uma
campanha tradicional de produtbs’'dé limpeza. l ‘

A capacidade de renovacao da PuBl1c1dade da Bom Bril e um feno-
meno nunca visto em nossa ?ropaganda Os fatores que levaram ao sucesso abso—
luto dessas campanhas elanallsado sob o ponto de v1sta de seu criador,Washin-
%tOn Olivetﬁo;de seu diretor dos filmes Andrés Bokovinski;do responsavel pelé,‘
Publicidade da Bom Bril Alvaro Gambarini e pelo ator Carlos Moreno.Revolucio-
nando a comunicacao de produtos dirigi&oé a mulher,especialmente a dona de |
casa,essas campanhas conseguiram emocionar,extrapolando o ambito da propria
publicidade para se tornar um entretenimento a mais nma TV.A orova diéso es—
ta nas pesquisas de lembranga do comercial,nas cartas dos fas do ator (*),na
lideranca dos produtos da Bom Bril em vendas,na longevidade do mesmo estilo
de contexto e visual e nos premios nacionais e internacionais que recebeu ao
Iongo de seus dez anos de existéncia,fabe lemBrar que & a campanba mais pre-
miada da Propaganda Brasileira en todos os tempos.Essa documentagao contem,
além das entrevistas e dos proprios comerciais em VT uma série de matérias °
jornalisticas que confirmam esse interesse do piblico pelo garoto da Bom Bril,

personagem que ja faz parte do mundo televisivo.

(*) da epoca da campanha que simulava a demissdo do personagem e da substituicao

dele,criando revolta no piblico.

NOTA: E 1mprescind?vef ler o documento textual ne 11, de dez./99, que analisa esse
fendmeno da publicidade ate a década de 90. T também importante notar que o rotei-
ro das fitas de video (documento nQ tombo 3495) foi atualizado e contem observacdes
da pesquisadora analisando os comerciais.

MATERTAL:
Hemeroteca: 1985: -
"~ FSP1719/85 . RS
IE215/85 : : .
1986:

VE456 ate 460/86

1987 :
AFV424 ate 428/87
) FSP 1162/87
M@fﬁfiﬁ*}%&hal%giica: 4816 ate 4864
Video~ tape: 0050, 127 3 129.




