“A RUA TORNOU-SE UM ESPETACULO PERMANENTE ... (14)

Sob um ponto de vista restrito diretamente a mensagem que veicula, a grafica
comercial na cidade mostra-se capaz de revelar apenas parcialmente as relacoes
que coexistem no ambiente urbano.

A superacdo deste restrito campo tematico s6 tem ocorrido quando os artistas
plasticos se ocupam em sair da sala para pintarem na cidade — indo de um
campo do tamanho de uma tela para o de um edificio.

Para estes artistas, por sta vez, este gesto caminha no sentido de incorporar ao Painel de Mauricio Fridman Recanto
seu trabalho a enriquecedora convivéncia com a coletividade e com o ambiente =~ Monteiro Lobato, centro de Sdo Paulo
urbano de que goza a grafica comercial na cidade, que faz com que se amplie a
sua consciéncia critica e lhe reoriente o proprio trabalho. Um desenho torna-se
elemento deste ambiente para o qual pode até mesmo criar referéncias e nele
recriar uma paisagem esquecida ou intangivel.

Esta capacidade que a publicidade adquire, de participar e as vezes mesmo de
influenciar a vida no dia-a-dia de quem vive na cidade; este poder de
abrangéncia e mais o seu peculiar modo de criacdo, por certo tém atraido a
atencao, desde ha muito tempo, de diversos artistas, estimulando-os a
retomarem uma modalidade de trabalho que ficou por muito tempo esquecida.

Fernand Leger verifica que “os pintores modernos, que durante cinqiie
produziram todos quadros de cavalete, sdo convidados a encararem o
problema do mural”(15), aquilo que disse ser uma tarefa para os arti

ainel de Mauricio Nogueira Lima —
Largo Sao Bento, centro de Sao Paulo

manifesta-se sob uma forma coletiva, perde a moldura, a di
para adaptar-se a parede...””(16) E, em outro trecho: ““Che
época em que, acredito nisso, uma cultura artistica massiv
tornar-se possivel. Estamos no comeco desse acontegs

Contagiado por esta mesma linha de preocupac
procura fazer com que sua pintura “‘di
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, passou através dos

para a cidade “superficies habitavej
luminoso colorido que os homens
religiosa’ dos vitrais, no interior da
séculos para o exterior, para as ruas
na casa de Deus, como um grande carta colorido, ganhou, nos painéis
publicitérios, a cidade do homens, apregoando os mais variados produtos da
vida cotidiana.” (18

Observa que nesta pratica ‘o que torna uma superficie habitavel é a sua
capacidade para denotar a presenca humana. Um trabalho com um sentido
social necessario, uma visdao mais completa desse campo de relacdes, torna a
abrir novas perspectivas de compreensdo sobre a totalidade do ambiente’”.(19)

Um trabalho que se coloque adiante da informagdo mercantil que hoje ocupa

intensamente o campo visual das ruas, apresentando uma visdo restrita do

universo de relacées vividas na cidade. Em contrapartida, que este trabalho de (14) Fernand Leger

pintar a cidade revele com a mesma forca “‘a totalidade das relacdes’’ (1ue hoje
-
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