Essa modalidade de observacao evidencia também aspectos curiosos,
relacionados @ maneira como essas lojas, estabelecimentos e servicos anunciam
suas atividades e funcdes: nas fachadas, as mais diversas modalidades de imagem,
letra, marca, imagem/objeto, procuram informar, atrair, convencer, vender seu
produto, oferecer seus servicos da maneira que julgam mais atraente, mais
original, mais eficiente.

Os conjuntos apresentados: servicos pablicos, instituicdes bancarias, lojas de
roupas, sapatos, cabeleireiros, Oticas, acougues, mecanicos e outros pequenos
servicos, agrupados por categorias, servicos ou funcGes, apresentam quanto a
sua iconografia elementos de semelhanca e diferenciacdo significativos.

Algumas destas categorias apresentam graus de semelhanca maior, embora seus
estabelecimentos se localizem em pontos diferentes da cidade (borracheiros, por
exemplo), enquanto outros se diversificam significativamente, conforme o
bairro em que estdo localizados, como no caso das atividades ligadas ao
comércio varejista.

Considerando-se as diferenciacoes encontradas num mesmo agrupamento de
imagens, estas revelam, justamente, como esse universo iconografico esta na
dependéncia de alguns fatores: a relacdo segmento urbano/usuario, que se
pretende atingir, é determinante do tipo de informacdo que é veiculada, dos
elementos de sua configuracdo (cores, formas, composicdo), do processo
técnico empregado (suporte, material), e de suas dimensdes.

MARCAS

Alguns servicos publicos, instituicoes bancarias, lojas em cadeia, em
como solucdo para o problema informacdo/imagem uma marca que, u

economia da informacao no mundo atual: substituem o n
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A marca da Shell, conhecida universalmente c
de petroéleo, ja foi usada em outros tempos e
encontrada até mesmo em restaurantes, como
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A marca do metré em pouco tempo tornou-se difundida em toda a cidade por
estar presente em todo o seu percurso e representar um servico publico usado
diariamente por parte consideravel da populacéo.

Os orelhdes da TELESP sdo marcas de significacdo muito ampla: lembram
comunicacdo, didlogo, necessidades, etc.

ROUPAS

Ligadas ao sistema de consumo, e competindo nesse ramo com muitos outros
estabelecimentos semelhantes, as lojas de roupas, visando a atrair o cliente,
seduzi-lo, apelam para todo tipo de efeitos na decoracdo e embelezamento da
fachada, pelos dizeres, pelo aspecto geral. O usudrio é, portanto, um dos fatores
determinantes de sua aparéncia, mensagem veiculada, arrumacdo da vitrine,
materiais empregados.

penduradas. O colorido vivo e alegre de sua decoragdo lhe confere semelhanca a
entrada dos circos do interior. lvan Magazine, em Guaianazes, também
apresenta caracteristicas andlogas: ambas se comunicam diretamente com a rua,
estabelecendo uma relacdo de espacos comuns entre esta e o interior da loja.



