possam ser adaptadas as novas func¢des, antigas construcoes sdo rapidamente
improvisadas em ““modernas lojas”’. Algumas vezes, duas ou trés construgoes
contiguas e distintas sdo interligadas e um providencial elemento de fachada

se incumbe de reuni-las num mesmo volume. Em outras, um tratamento gréfico
de pintura, cor ou detalhe ornamental vem unificar como um cosmético as
partes deste conjunto.

E evidente que isto ocorre sobretudo nos bairros onde as construcdes sdo mais
acanhadas, ndo apenas pela exigéncia de ganhar tempo, como também pelo
barateamento para a necessdria mutacdo que disto decorre, revelando uma nova
e precdria faceta da mdaxima capitalista de que “tempo é dinheiro’’.

A visibilidade desses elementos torna-se, assim, mais importante que as supostas
belezas arquitetonicas do edificio que estd servindo como suporte, na auséncia
de qualquer preocupacdo em preserva-las.

Revela-se nessa situacdo, reflexo da propria cultura, a falta de um maior
cuidado com o meio ambiente.

Esta situacdo porém ndo é nova, mas veio se intensificando ao longo do tempo.
Quando surge, na primeira década deste século, pintado no telhado do Teatro

Séo José — no local onde hoje funciona a sede da ELETROPAULO, no Vale do
Anhangaball — o primeiro antncio de grande porte a aparecer na paisagg

Ricardo Ramos, escritor e publicitdrio, destaca das paginas de uma das
primeiras edi¢coes do semandrio A Lua, de 1910, que ‘o conhecido
propagandista José Lyra, da conceituada firma Daudt & Lagunilla — introdutor
dos afamados especificos Saide da Mulher e Bromil — bateu record, no Brasil,
da propaganda por meio de antncio afixado como este que vemos, colossal e
saliente, na parte mais em destaque, do novo e elegante Teatro Sdo José da

err

capital paulista, em um antncio de titulo ‘Reclame Yankee’".

As pequenas placas ndo iam além dos limites das fachadas das casas comerciais,
e apenas davam conta da sua existéncia.

Viaduto do Chd/Parque do Anhangabad,
1919/20




